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Marka Matopolska - etapy
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Tozsamos¢ marki miejsca

Tozsamos¢ marki
daje wytyczne,
jak kreowac spojny i korzystny
wizerunek regionu
W oparciu
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Esencja Marki Matopolska

Madrosc i fantazja w harmonii

Wyodrebnionych zostato siedem cech osobowosci marki Matopolska, ktore
stanowig o jej wyjatkowosci | majg potencjat kreowania wizerunku marki:
S ZZela
przyjacielska
Z wyobraznig
wyjgtkowa
uduchowiona

niezalezna

N O Ol

wiarygodna



Logo

O atrakcyjnosci marki regionu decyduje
rowniez logo.

Wspiera kreowaniu mocnej i howoczesnej
marki Matopolska, opartej na innowacyjnosci
| Kreatywnosci, a jednoczesnie mocno
zwigzanej z korzeniami | tradycjami regionu.

W oparciu o znak graficzny Wojewodztwo
opracowato System ldentyfikac|i Wizualnej
jako gtdbwne narzedzie do budowy marki
Matopolska.
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kolorystyka logo



https://www.malopolska.pl/marka-malopolska/system-identyfikacji-wizualnej-wojewodztwa-malopolskiego
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System Koordynacji Marki Matopolska
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Co podlega koordynacji ?

ROMOCYINE

PR

ODO1
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SYSTEM WYSTAWIENNICZY

SKMM wdrazany jest w Matopolsce
od 24 maja 2016 r., obejmuje
prawie100 podmiotow!
Departamenty UMWM oraz
instytucje WM.

Ma na celu koordynacje

| spojnosc komunikacji marki
Matopolska poprzez statg
wspotprace z podmiotami

| kKonsultacje poszczegolnych
dziatan marketingowych.

Wszystko ©
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ELEKTROMICZMNA PLATFORMA
KOMUMIKACI Marki Matopolska

if] Dziatania marketingowe

@ Zbiorczy roczny plan
dziatan marketingowych

=
Kalendarz

@ Matenaty graficzne

My REzerwace Systemu
-
Wystawienniczego

Flanowane zakupy
"E materiatow
promocyjnych
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System Koordynacji Marki Matopolska

Elektroniczna Platforma Komunikacji (EPK)
stuzy do:

« Gromadzenia | aktualizacji informacji
o planowanych i zrealizowanych dziataniach
marketingowych; koordynowania,
konsultowania | wdrazania tych dziatan

« Zgtaszania planowanego zakupu materiatow
promocyjnych

« Konsultowania projektow graficznych
* Rezerwacji systemu wystawienniczego

* Prowadzenia inwentaryzacji i rozchodu
materiatdw promocyjnych.

www.epk.malopolska.pl



http://www.epk.malopolska.pl/
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System Koordynacji Marki Matopolska

w liczbach
2021 2022
Liczba uzytkownikéw EPK 451
Liczba zgtoszonych dziatan 386 946
marketingowych
Llcz_ba k’onsultqwanych 6 418 5 830
projektow graficznych
Liczba wypozyczeni systemu 440 543
wystawienniczego
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Rozpoznawalnosc¢ i percepcja
marki Matopolska

Czolowa trojka skojarzen z Matopolska
w opinii Matopolan w 2021 r. (n=3000, 2021 r.)

49% 33% 19%
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Rozpoznawalnosc I percepcja
marki Matopolska

Czy kiedykolwiek zetknat/eta sie Panl/i

z logo Matopolski?
wskazania z lat 2018 1 2021 (n=400, n=3000)

80% 67%

60% >1%  tak
A0% 29% 50% 249, nie
20% 9% o . .
nie wiem / nie pamietam
0%

2018 rok 2021 rok
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Rozpoznawalnosc¢ i percepcja
marki Matopolska

Znajomosc¢ kampanii i wydarzen
promujgacych Matopolske w 2021 r. (n=3000)

Matopolska Noc Muzeov | S =5

Matopolsi Festiwal Smak:

Matopolska Noc Naukowcow | AU S ST
matopolska na rowery - | EC T S ss

M nie

Matopolski Festiwal Innowacii | ECECE T s niewiem
Matopolska. Poznajmy sie I
Zostaw swd] 1% w Matopolsce
20! Matopolska

0% 10% 20% 30% 40% 50% o60% 70% 80% S90% 100%
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Rozpoznawalnosc I percepcja
marki Matopolska

Znajomos¢ Matopolskiego Festiwalu Smaku
wskazania z lat 2018 1 2021 (n=400, n=3000)
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Matopolski Festiwal Smaku

Matopolski
Festiwal

SMAKU

Naturalnie!

N\ MALOPOLSKA



N\ MALOPOLSKA

Made in Matopolska

made in
A MALOPOLSKA

MES SOV

INICJATYWY MIEJSCA BIZNES WODA DIZAJN

POCHODZENIE MA ZNACZENIE

www.madein.malopolska.pl



Kampania parasolowa:
Dobro jest w Matopolsce

PR

bo Dobro jest w Matopolsce

#\ MALOPOLSKA stop |
koronawirusowi «

&\ MALOPOLSKA

N\ MALOPOLSKA

#\ MALOPOLSKA

Dobro fest
w Matopolsce,

Dobro jest w Matopolsce. Solidarni
Ao6po € 8 Manononbui. Coni e

Dobro jest
w Matopolsce.
Prosto z serca.

A\ MALOPOLSKA stop |
koronawirusowi
-

F Caritas
%ﬁ& Archidiecezji
caritas | Krakowskiej

Dobro jest w Matopolsce

razem wszyscy

A\ MALOPOLSKA stop |
koronawirusowi e
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Kierunki dziatan w 2023 r.

)
% "" KRAKOW MALOPOLSKA
Igrzyska Europejskie - 2 EG20?
- Matopolska sw. Janowi Pawtowi || N
MALOPOLSKA

sw. JANOWI PAWLOWI I

550-lecie urodzin
Mikotaja Kopernika
14732023
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Malopolska doceniona

2016 r. — Grand Prix Krysztatow PR-u za najlepszg kreatywng kampanie
promocyjng Mtodos¢ to stan ducha i wyrdznienie za najlepszy wizerunek
w mediach spotecznosciowych

2017 r. — Grand Prix Krysztatow PR-u w kategorii Najlepszy film promocyjny
za spot Matopolska na rowery

2017 r. — Matopolska w gronie finalistow miedzynarodowego konkursu
City Nation Place Awards 2017 za System Koordynacji Marki Matopolska

2020 r. — pierwsze miejsce w konkursie Medialna Perta Samorzadu 2020
w kategorii kampania komunikacyjna za akcje swigteczng
"Dobro jest w Matopolsce,,

City
¥ Nation
Place

Awards

Finalist 201/
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Matopolska doceniona

2022 r. — pierwsze miejsce w konkursie Samorzadowy Lider Komunikacji i Promocji

2022 w kategorii ekologia za zabawe edukacyjng w mediach spotecznosciowych
"Tydzien dla klimatu,

2022 r. — Grand Prix Krysztatow PR-u w kategorii Najlepszy film promocyjny za
materiat 7 powodoéw aby przyjecha¢ do Matopolski. Ponadto wyrdznienia za
najlepszy wizerunek w mediach spotecznosciowych i najlepszg kampanie informacyjno-
promocyjng zwigzang z pandemig COVID-19

2022 r. — cztery wyrdznienia w konkursie Innowacyjny Samorzad 2022 za

Innowacyjne Safari, #StartUP Matopolska, Asystent Leczenia Zywieniowego oraz
aplikacja VisitMatopolska



https://www.youtube.com/watch?v=DUWG2Bl9ceA

Bardzo dziekuje za uwage!

Paulina Surman
Zastepca Dyrektora

Kancelaria Zarzadu
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Matopolskiego

marketing@umwm.malopolska.pl
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